
 
 
 

W erkstud ent /i n (m /w/d)  Marketi ng  /  
Soc ial  Medi a -  u nd  I nfl u enc er Market ing  

 
C h u t a  N u t  G m b H  

 
Wir sind ein kleines aufstrebendes Unternehmen mit dem Ziel die Chuta®-Nuss groß zu machen. Mit unserer 
Novel Food Zulassung (2022) können wir jetzt in ganz Europa durchstarten und arbeiten mit großer 
Leidenschaft für unser Produkt und unser Ziel. Wenn du auf der Suche nach einer spannenden Aufgabe in einem 
dynamischen Arbeitsumfeld bist, dann bewirb dich gleich bei uns und werde als Werkstudent/in (m/w/d) 
Marketing / Social Media- und Influencer Marketing ein Teil von Chuta®! 

Deine Aufgaben: 
- Mitgestaltung an der Entwicklung der Marketing Strategie für Chuta®. 
- Aktive Mitarbeit an den Marketingkampagnen für die Markteinführung von Chuta®-Produkten. 
- Content Erstellung und Betreuung unserer Social-Media-Kanäle. 
- Unterstützung im Influencer Marketing – Sichtung und Auswahl von Influencern, Abstimmung der 

Kooperationen, Management der Influencer. 
- Verpackung und Produktdesign. 
- Analyse aktueller Marketing Trends. 

Das zeichnet dich aus: 
- Du befindest Dich in der fortgeschrittenen Phase Deines Studiums mit Schwerpunkt BWL / Marketing. 
- Zuverlässige, eigenverantwortliche und teamorientierte Arbeitsweise mit hoher Flexibilität für neue 

Herausforderungen. 
- Ausgeprägte Kommunikationsfähigkeit. 
- Sehr gute EDV-Kenntnisse. 
- Sehr gute Deutsch- und Englischkenntnisse. 

Was wir bieten: 
- Selbstbestimmtes Arbeiten und die Chance die Entwicklung der Chuta® aktiv mitzugestalten. 
- Überwiegende Arbeit im Home-Office mit flexiblen Arbeitszeitmodellen. 
- Kleines dynamisches Unternehmen mit direkten Entscheidungswegen. 
- Persönliche Entwicklungsmöglichkeit mit individueller Förderung und breitem Aufgabenspektrum. 
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